COMUNE DI MONTECCHIO MAGGIORE

REGOLAMENTO COMUNALE PER LA DISCIPLINA DELLA PUBBL ICITA E DELLE
AFFISSIONI E PER L'APPLICAZIONE DELL'IMPOSTA SULLA PUBBLICITA’ E DEL
DIRITTO SULLE PUBBLICHE AFFISSIONI

approvato con deliberazione di Consiglio Comunal&48 del 30.11.95,
modificato con deliberazione di Consiglio Comunal@&9 del 28.07.00,
modificato con deliberazione di Consiglio Comunalé.08 del 31.10.01,
modificato con deliberazione di Consiglio Comunald 26 del 23.12.02,
modificato con deliberazione di Consiglio Comunal4 del 03.03.06,
modificato con deliberazione di Consiglio Comunal&6 del 28.06.11,
modificato con deliberazione di Consiglio Comunal&3 del 28.11.14.

TITOLO I°
DISCIPLINA DELLE PUBBLICITA’ E DELLE AFFISSIONI

CAPO I°

Art. 1
(Ambito di applicazione)

1. - Il presente regolamento disciplina, nel territorio @@mune, I'effettuazione della pubblicita
esterna e delle pubbliche affissioni e stabilisce le meaaker 'applicazione dell’imposta comunale
sulla pubblicita e del diritto comunale sulle pubblicheéssioni, in conformita alle norme di legge
in vigore.

Art. 2
(Riferimenti legislativi)

1. - Il presente Regolamento viene redatto in@anita alle seguenti disposizioni di legge:

- Decreto legislativo 30 aprile 1992 n. 285 “ Nadvodice e successive modifiche ed integrazioni;
- D.P.R. 16 dicembre 1992, n. 495 “Regolamento di esecuzodieattuazione del nuovo codice
della strada“ e successive modifiche ed integrazion

- Decreto legislativo 15 novembre 1993 n. 507, concerndmierdino della finanza territoriale e
successive modifiche.

Art. 3
(Gestione del servizio)

1. Il servizio per I'accertamento e la riscossione dell’oafa sulla pubblicita e delle pubbliche
affissioni, & di esclusiva competenza del Comune, e pos@regestito, come previsto dall’art. 25
del D. Lgs. 15.11.1993 n. 507:

a - in forma diretta dal Comune;

b - in concessione ad apposita azienda speciale di cuitaldr comma 3, lettera c) della legge
8.6.1990 n.142;



C - in concessione a ditta iscritta all'albo dei concessiodiacui all’art. 32 del D. Lgs. 15.11.1993

n. 507.

2. La scelta della forma di gestione del servizio € di compstedel Consiglio Comunale.

Qualungue sia la forma prescelta, la gestione dovra essereitata in conformita a quanto stabilito
nel presente regolamento e dalle disposizioniglide

Art. 4
(Funzionario responsabile)

1. Il Sindaco nomina il funzionario responsabile, ai semdialt. 11 del D. LGS. 15.11.93 n. 507,
della gestione diretta del servizio, cui sono attribuiti atgri per I'esercizio di ogni attivita
organizzativa e gestionale dell'imposta sulla pubbligtael diritto sulle pubbliche affissioni. Il
predetto funzionario sottoscrive anche le richieste, @gli|, i provvedimenti relativi e dispone i
rimborsi.

2. Il funzionario € individuato possibilmente nell’ambittell’Ufficio Tributi del Comune, su
proposta del Capo settore, e relaziona annualmente al@indatro il mese di febbraio, sull’attivita
svolta nell’anno precedente, con particolare rigaax risultati conseguiti nella lotta all’evasione
3. Il Comune provvede a comunicare al Ministero delle FieanBirezione centrale per la fiscalita
locale entro 60 giorni dal provvedimento di designazione ostitizione, il nominativo del
funzionario responsabile.

4. Nel caso di gestione in concessione le attribuzioni di @ucommi precedenti spettano al
concessionario.

CAPQO II°
DISCIPLINA DELLA PUBBLICITA’

Art. 5
( Definizione di pubblicita)

1. - Aifini del presente Regolamento costituisce publdicjualsiasi forma di comunicazione visiva
e/o acustica, diversa dalle forme assoggettate al dirittie pubbliche affissioni, avente finalita
commerciali, esposta od effettuata sul suolo pabpaperto al pubblico o da esso percepibile.

Art. 6
(Disciplina generale. Installazione ed abusi)

1. Nell'installazione degli impianti e degli altri mezzi phlicitari e nell’effettuazione delle altre
forme di pubblicita e propaganda, devono essere ossergat®rine stabilite dalle leggi e dal
presente regolamento e dalle prescrizioni contemeite autorizzazioni concesse.

2. Comma abrogato con deliberazione di C.C. n. &408.03.06.

3. Comma abrogato con deliberazione di C.C. n. &408.03.06.

4. Comma abrogato con deliberazione di C.C. n.&408.03.06.

5. Comma abrogato con deliberazione di C.C. n. 2408.03.06.

Art 7
(Divieti di installazione ed effettuazione di puiciih).



1. Nellambito ed in prossimita dei luoghi sottoposti a wficdi tutela di bellezze naturali,
paesaggistiche ed ambientali, non pu0 essere autorizzatmllbocamento di alcun mezzo
pubblicitario, se non il consenso di cui allo a#.legge 29.6.1939 n. 1497.

2. Sugli edifici e nei luoghi di interesse storico ed artisti su statue ,monumenti, fontane
monumentali e sugli altri beni di cui all'art. 22 della leg$e5.1939 n. 1089, sul muro di cinta e
nella zona di rispetto dei cimiteri, sugli edifici adibiti sede di ospedali e chiese, e nelle loro
immediate adiacenze, € vietato collocare cartelli ed algzzi pubblicitari. Puo essere autorizzata
I'apposizione sugli edifici suddetti e sugli spazi adiacet targhe ed altri mezzi di indicazione, di
materiale e di stile compatibile con le caratteristichéhaettoniche degli stessi e dellambiente nel
guale sono inseriti.

3. Nelle localita di cui al 1° comma e sul percorso d'immedliatcesso agli edifici di cui al 2°
comma, puo essere autorizzata l'installazione, con idonedalita d’inserimento ambientale, dei
segnali di localizzazione, turistici e d’informazione duicagli artt. 131-134-135 e 136 del
Regolamento emanato con il D.P.R. 495/92.

4. All'interno del centro storico del capoluogo e delle foad, delimitati dal piano regolatore
generale, non pud essere autorizzata l'installazione alinamezzo pubblicitario che, su parere
vincolante della Commissione Edilizia Comunale risultidantrasto con i valori ambientali e
tradizionali che caratterizzano le zone predetik edifici nelle stesse comprese.

5. Nelle adiacenze degli edifici di interesse storico ested, adibiti ad attivita culturali, delle sedi
di Uffici Pubblici , ospedali, case di cura e riposo, scugl@gse e cimiteri, e vietata ogni forma di
pubblicita fonica.

6. (abrogato dalla del. di C.C. n. 126 del 23/102)0

Art. 8
(Definizione dei mezzi pubblicitari)

1. Con i termini di impianti e mezzi pubblicitari si intendwai sensi dell’art. 47 del Regolamento
di esecuzione del nuovo codice della strada, approvato cdh B. 16.12.92 n. 495 le insegne, le
sorgenti luminose, i cartelli, i manifesti, gli striscioie locandine, gli stendardi , i segni orizzontali
reclamistici, gli impianti di pubblicita e propagéanonché altri mezzi diversi dai summenzionati.

Art. 9
(Norme generali sulla sicurezza stradale)

1. Lungo le strade o in vista di esse € vietato collocare msegartelli , manifesti, impianti di
pubblicita e propaganda, segni orizzontali reclamisicgorgenti luminose, visibili dai veicoli
transitanti sulle strade, che per dimensioni , forma, ¢oldisegno e ubicazione possano
ingenerare confusione con la segnaletica stradale, ovypassano renderne difficile la
comprensione o ridurne la visibilita o I'efficacia, ovvearecare disturbo visivo agli utenti della
strada o distrarne I'attenzione con conseguente pericetdgpsicurezza della circolazione; in
ogni caso detti impianti non devono costituire ostacolo aneoque impedimento alla
circolazione delle persone invalide. Sono altresi vietatartelli e gli altri mezzi pubblicitari
rifrangenti, nonché le sorgenti e le pubblicita inose che possano produrre abbagliamento.

2. B’ fatto assoluto divieto di associare, accostare o coarbi messaggi, cartelli o avvisi
pubblicitari di qualsiasi tipo con qualsiasi segnale sifad Tale abuso deve essere
immediatamente rimosso a cura delle autorita responsabiese di colui che ha compiuto tale
abuso.

. E’ vietato I'impiego di tipologie segnaleticheeastali regolamentari per scopi pubblicitari.

. | cartelli e gli altri mezzi pubblicitari devono avere saga regolare che in ogni caso non puo
essere quella di disco o triangolo. L'uso del colore ross@dssere limitato esclusivamente alla
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riproduzione di marchi e non pudo comunque superare 1/5imtelta superficie del cartello o
altro mezzo pubblicitario.

5. Le sorgenti luminose, i cartelli e gli altri mezzi publiézi luminosi posti fuori dai centri abitati,
lungo o in prossimita delle strade ove ne & consentita #ifestione, non possono avere né luce
intermittente, né di colore rosso né una densitdriosa che possa provocare abbagliamento.

Esse devono avere una sagoma regolare che inagmnon puo essere quella di disco o triangolo.

La croce rossa luminosa € consentita esclusivamente pearedambulatori e posti di pronto

S0CCOrso.

Art. 10
(Pubblicita ordinaria )

1. Ai fini del presente Regolamento si considerano come BiRciba ordinaria “ i seguenti

elementi: insegne, (anche di esercizio), tabelle, tabeltarghe, cartelli, scritte, iscrizioni, marchi,
stemmi, fregi, simboli, emblemi, cartelloni, coccardinestendardi recanti diciture e/o immagini
pubblicitarie. Tutte queste forme, per brevita, sono dfimel proseguo con il termine di
“insegne”.

Art. 11
(Classificazione della Pubblicita ordinaria)

1. La pubbilicita ordinaria viene classificata setmnseguenti parametri :

A) IN BASE ALLA POSIZIONE
Al Insegne vincolate ad un edificio ovvero che sfruttano ewupporto la parete, o altro
elemento di un edificio.
« Al.l “a bandiera” aventi cioé fissaggio laterale e insegesp@ndicolare al fronte
dell’edificio.
« Al.2 *“sospese” aventi il fissaggio superiore da asta o jute insegna perpendicolare
al fronte dell’edificio
« Al1.3 ’a parete” ovvero insegne costituite da idoneo sujgpposto in opera in aderenza,
oppure realizzate direttamente con adeguate tecniclugigité, su di una parete di edificio o
altro manufatto edilizio costruito per un uso diverso; shgiderano a “parete” anche le
insegne giacenti su un piano inclinato rispetta @drticale del suolo o della parete.

A2 Insegne isolate, ovvero tutte le pubblicitd che non gaddi alcun vincolo fisico con edifici
e manufatti edilizi realizzati per scopi diversi.

e A2.1 su supporto autonomo singolo: ovvero su apparato apptente predisposto quale
supporto per una sola pubblicita.

« A2.2 su supporto autonomo multiplo o “Totem” ovvero su appa appositamente
predisposto quale supporto per piu di una pubhlicit

* A2.3 su supporto improprio: ovvero inidoneo allo scopo appulestinato ad altra
funzione, ad es. pali illuminazione, alberi etc.

B) IN BASE ALLA CONFORMAZIONE
« Bl Insegne “dipinte” ovvero realizzate con adeguate témnjuttoriche direttamente su
supporto murario o affine ad altro uso destinato.
« B2 Insegne a “ pannello piano” ovvero realizzate con adegt@tniche su idoneo
supporto da porre in opera avente spessore irngegiom. 15.



« B.3 Insegne “a plafoniera” 0 “cassonetto” , ovvero avenésgore superiore o uguale a
cm. 15.

* B4 Insegne “composte” 0 “sagomate” ovvero realizzate nmedida composizione di
singoli elementi accostati posti in opera su pannello, teapesupporti in genere, oppure
prodotte con sagomatura di elementi piani, tubolari o ™ivdi materiali vari, quali
vetro, metallo etc.

C) IN BASE ALLE FACCE ESPOSTE

e C1 Insegne “monofacciali” ovvero che espongono un solo lagdile con messaggi
pubblicitari.

e C2 Insegne “bifacciali” ovvero che espongono alla vista dai recanti messaggi
pubblicitari.

« C3 Insegne polifacciali ovvero tutti i solidi geometricigaari ed irregolari che
espongono piu di due facce recanti messaggi putatoiic

D) IN BASE AL MATERIALE DI COSTITUZIONE
« D1 Materiali tradizionali quali vernici, temperegleo, pietre, tela, metalli etc.
« D2 Materiali di “sintesi” quali plexiglas, persped affini.

E) IN BASE ALLA GAMMA DEI COLORI IMPIEGATI
« E1 Colori “grezzi” o “naturali” cioé propri dei materiali ipiegati; in questo caso e
ammesso I'uso di vernici trasparenti coprenti.
e E2 Colori “ coprenti” che coprono cioe il tono naturale greziel materiale impiegato
quali smalti, vernici colorate

F) IN BASE AL MODO DI ILLUMINAZIONE
F1 Insegne “luminose” ovvero che emettono luce pagprodotta da sorgente luminosa interna
« F1.1 “ad emissione frontale diretta”
« F1.2 “ademissione indiretta” o riflessa retroilluminaia son luce ad incandescenza sia a
fluorescenza.
F2 Insegne “illuminate” con illuminazione proveniente daausorgente luminosa esterna
all'insegna.

G) IN BASE AL TIPO DI SORGENTE LUMINOSA
e G1 Lampade “ a fluorescenza” : tubi al neon.
* G2 Lampade “ad incandescenza” : lampadine traditidampadine alogene.
« G3 Lampade” colorate “ come i tipi predetti ma @mnanazione di luce definita “bianca”

H) IN BASE ALLA PERIODICITA’ DELL’'ESPOSIZIONE
» H1 “Fissa” ovvero pubblicita esposta in forma couatta e stabile.
e H2“Temporanea” ovvero esposta per un periodmidefo ad intervalli regolari.
Art. 12
(Altri tipi di pubblicita )

1. Si tratta delle forme di pubblicita elencate nell’art.d&l Regolamento di esecuzione del codice
della strada non regolamentate tra la Pubblicita ordinein&a sono definite e regolamentate dai
successivi artt. 10 -

Art. 13



(Cartelli stradali)

1. Si definisce “Cartello stradale “ quel manufatto bidirsiemale supportato da idonea struttura,
finalizzato alla diffusione di messaggi pubblicitari ppstingo una strada oppure in prossimita o
in vista di una strad&pomma modificato con deliberazione di C.C. n. 8328€11.14

2. L'installazione di detti cartelli € consentita alle caridni, limitazioni e prescrizioni previste
dall'art. 23 del D. Leg.vo 285/92 cosi come modificato dall’ 13 del D. Leg.vo 360/93 e dalle
modalita di attuazione stabilite dal Capo I° Titolo II° deégblamento emanato con il D.P.R
495/92.

3. All'interno dei centri abitati del capoluogo e delle fraxzi delimitati dal piano topografico
dell'ultimo censimento si osservano le disposizidircui all’art. 7 del presente Regolamento.

4. Limitatamente alle strade comunali di cui alle lett. E edidéil'art. 2 del D.Lgs. 285/92 e
consentita I'autorizzazione in deroga alle distanze ménpreviste dalle norme suindicate, nel
rispetto delle esigenze di sicurezza della circolazioradsie e in presenza di ragioni di interesse
generale e di ordine tecnico.

Tale deroga vale anche per le insegne di esercizio.

5. Le dimensioni massime dei cartelli stradali stenseguenti

a) Cartelli posti perpendicolarmente al senso dicraa
-mq. 4,50 nei centri abitati
-mq. 6,00 fuori dai centri abitati

b) Cartelli posti parallelamente al senso di marcia
- mqg. 6.00 nei centri abitati
- mqg. 20.00 fuori dai centri abitati

6. Al di fuori dal centro abitato € ammessa la posa dei cad#thdali secondo le modalita e le
limitazioni previste dal Nuovo codice della straddel relativo Regolamento.

Le dimensioni massime imposte per i cartelli stradali sofeoite alla sola superficie destinata al
messaggio pubblicitario; sono dunque da intendersi alonédlla struttura di supporto che
comunqgue deve essere proporzionata al cartello.

7. Linstallazione di cartelli (o di insegne di esercizi@jadenti su area privata e limitata ad attivita
di cui I'area scoperta costituisce diretta pertinenzaoS$ar tale ipotesi € possibile derogare al
limite di m. 3 dalla carreggiata sempre nel rispetto deligegwze di sicurezza della circolazione
per motivi tecnici.

8. | cartelli stradali siti nei centri abitati, ove ammigfijbdevono inoltre rispettare la distanza
minima dim. 3 dal limite della carreggiata salvo deroghe pagioni di interesse generale
e di ordine tecnico e le distanze previste dall’art. 51 coe PR 495/92 e s.m.Qomma
modificato con deliberazione di C.C. n. 83 del 281%)

9. | cartelli non possono in nessun caso essere luminosi frEngenti; possono pero essere
illuminati da sorgenti luminose esterne fissate al medessmpporto del cartello, purché tale
illuminazione non provochi abbagliamento.

10. | cartelli ed i supporti devono essere prodotti con niaiemon deperibili e resistenti agli
agenti atmosferici; le strutture di sostegno, sia nellaegpfarori terra che nelle fondazioni, devono
essere opportunamente dimensionate per resistergpaita del vento.

11. La manutenzione in perfetto stato di conserveziei cartelli spetta ad ogni richiedente.

12. In caso di mancata manutenzione vengono comenataichiedente le sanzioni previste.

Art. 14
(Insegne di esercizio)

1. Le insegne di esercizio installate presso la sede delltatpossono avere le seguenti
dimensioni massime:
a) poste in fregio agli edifici



-mgqg. 10 nei centri abitati (salvo miaggstensione fino ad un massimo che non
superi il 20% della facciata)
-mqg. 20 fuori dai centri abitati

b) monofacciali o bifacciali poste natka della sede dell'attivita
-mqg. 10  nei centri abitati
-mqg. 20 fuori dai centri abitati

2. Scritte, simboli e marchi applicati come pellicole aglessulle vetrine e sulle porte di
ingresso degli esercizi cui si riferiscono e relativi agleecizi stessi (“vetrofanie”) non necessitano
di autorizzazione ai sensi del D.Lgs. 285/92 e s.m.i. ma delta semplice dichiarazione di cui
all'art. 8 del D. Lgs. 507/93, purché non siano in contrastoitdisposto dell'art. 23 co.1 del D.Lgs.
285/92 Codice della Strada e vengano rispettati i rappertibuminanti dei locali. Se le vetrofanie
vengono poste su edifici ricadenti in Piani di Recupero deht@® Storico necessitano anche
dell’'acquisizione del parere favorevole della C.E.I., Bedifici in cui vengono poste le vetrofanie
sono soggetti a vincolo ambientale, paesaggistico e momakee necessitano anche
dell'autorizzazione ambientale, ai sensi del Decreto dlagvo 22 gennaio 2004 n. 42omma
inserito dalla Deliberazione di C.C. n. 83 del 2B2014)

3. Cavalletti pubblicitari ed espositori di dimensioni neuperiori a mg. 2 non necessitano
di autorizzazione ai sensi del D.Lgs. 285/92 e s.m.i. madséimplice dichiarazione di cui all'art.
8 del D. Lgs. 507/93, purché non siano in contrasto con ilagpdell’art. 23 co. 1 del D.Lgs.
285/92 Codice della Strada e, se posti su marciapiedi e ygfeedonali, rispettino le normative e
le leggi sulle barriere architettoniclieomma inserito dalla Deliberazione di C.C. n. 83 del
28.11.2014)

4. Nelle insegne sono ammesse scritte in lingua stranienahg affiancate dal testo in
lingua italiana che ne rappresenti I'esatta traduzionen&&ccezione scritte composte da vocaboli
ormai entrati in uso corrente nella lingua italiana. Le disieni del testo straniero, qualora lo
stesso sia tradotto, non dovranno risultare preminenpetis alla traduzione italiana. Alla
dichiarazione di cui all'art. 8 del D. Lgs. 507/93, deve essdlegata una apposita dichiarazione
contenente la traduzione letterale in italiano del medsagontenuto nell'insegna scritto in lingua
straniergcomma inserito dalla Deliberazione di C.C. n. & 28.11.2014)

Art. 15
(Cartelli indicanti attivita ricettiva e di ristazeone. Cartelli di indicazione di attivita produit)

1. | segnali stradali, diversi dai cartelli di cui all'artO limpiegati per la pubblicizzazione e I'avvio
a sedi di attivita ricettive o di ristorazione, fjualberghi, ristoranti, trattorie , locande, pizie, etc.
devono essere conformi alla tipologia dei segnali di doeei prevista dall'art. 134 del D.P.R
495/92 . La norma € estesa anche ai segnali per la pubbloire e 'avvio a sedi di attivita
produttive industriali e/o artigianali.

Detti segnali di direzione possono associare il marchiadgitta e devono ritenersi segnali stradali
a tutti gli effetti.

2. Per l'installazione di detti segnali valgongoarticolare le seguenti prescrizioni:

a) sono installati su appositi supporti di proprieta detfikinistrazione comunale o di Ditta
convenzionata,

b) devono essere localizzati in posizione assegnata dgbet@mie ufficio tecnico in modo tale da
non interferire con la segnaletica stradale;

c) il periodo di esposizione € soggetto ad autadizme per una durata di tre anni, rinnovabile;

d) forma, dimensioni e colore di tali cartelli deve essersfeome a quanto stabilito dal
Regolamento di attuazione del codice della strada;

e) costituendo una forma di pubblicita individuali sono getty al pagamento dell'imposta
comunale per la pubblicita; per quanto riguarda i diritti cbmpetenza L. 120.000= per
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I'autorizzazione relativa , gli stessi sono corrispostosd momento del rilascio dell'autorizzazione
stessa ed una sola volta; per ogni pannello ategara sufficiente la mera comunicazione.

Art. 16
(Targhe di Studi professionali e Uffici PubblicPeivati)

1. Le targhe di studi professionali, di uffici pubblici e yaii e attivita affini come Banche,
Assicurazioni etc. non necessitano di autorizzazione 'pepbsizione in presenza delle seguenti
condizioni :
- rispetto delle norme del presente Regolamentpaiticolare per quanto
concerne forma, colori, materiali;
- dimensioni della targa non eccedenti il formdtdNt A/3” ( Ente Nazionale
Unificazione) cioé mm. 420 di base, mm. 297 ddztt e viceversa;
- targa non luminosa,;
- invio di comunicazione scritta al Comune.
(Art. modificato come da deliberazione di Consigitonunale n. 89 del 28.07.00).

Art. 17
(Pubblicita temporanea)

1. Si intende per pubblicita temporanea l'installazioneng@izzi pubblicitari atti ad essere esposti
per un periodo massimo di 365 giorni.

2. Per tali autorizzazioni deve essere effettuato il veesamdel diritto di competenza di cui all’art.
405 del D.P.R 492/9Z0omma modificato con deliberazione di C.C. n. 838e11.14)

3. (comma abrogato dalla deliberazione di C.C. n. 8828.11.14)

4. Per autorizzazioni a carattere temporaneo che si votegserogare, gli interessati dovranno
presentare domanda di proroga almeno cinque giorni priria deadenza; la durata delle stesse
non dovra comunque superare nel complesso 365 gif@mmma inserito dalla deliberazione di
C.C. n. 108 del 31.10.01).(Comma modificato corbdehzione di C.C. n. 24 del 3.3.06).

5. Non sono soggette ad autorizzazione amministrativa, llaasamplice dichiarazione di cui
all'art. 8 del D. Lgs. 507/93, da presentarsi anche presddffiti Comunali competenti, le seguenti
fattispecie di pubblicita temporanea:

* la pubblicita effettuata all’interno di luoghi aperti al lphiico e non visibili da spazi di uso
pubblico;

* la pubblicitd eseguita su mezzi mobili, purché non sia sortuminosa, e sia contenuta
nella sagoma normale del veicolo come omologata dal Mirustéiei Trasporti, nei limiti
consentiti dal C.d.S,;

» la distribuzione di volantini nei limiti consentdal Regolamento.

» |'esposizione di messaggi temporanei non luminosi eféttisulle vetrine e sulle porte di
ingresso degli esercizi cui si riferiscono e relativi agiieecizi stessi e non superiori,
nell'insieme per ciascuna vetrina o ingresso, a mq. 1, $iepedella minima figura piana
geometrica in cui € circoscritto il mezzo pubblicitario ipendentemente dal numero dei
messaggi in esso contenuti;

» |'esposizione di forme pubblicitarie temporanee non lumsimin occasione e per la durata di
vendite di fine stagione, vendite promozionali, venditégliidazione per cessazione attivita
e trasferimento di azienda in altri locali, cessazione adélitanza di azienda, cessione
dell'azienda, rinnovo o trasformazione dei locali, com@&adanativa vigente, effettuata sulle
vetrine e sulle porte d’'ingresso degli esercizi cui si rfeono e relative agli esercizi stessi
e/onelle pertinenze accessorie agli esercizi stessi;

* |'esposizione di cartelli di cantiere pubblicitari tempaei in cantieri autorizzati, nei
limiti di durata del titolo edilizio, di superficie non supere a mq. 2, installabili solo nel
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ristretto ambito dell'immobile cui si riferiscono escluamente su ponteggi, su fronte
fabbricati e su recinzioni;

» ['esposizione di cartelli di tipo immobiliare temporanestallabili solo nel ristretto ambito
dell'immobile cui si riferiscono fino ad un massimo di mq.r2proprieta privata fatti salvi i
diritti di terzi;

« cartelli e altri mezzi pubblicitari opachi che pubblicirmamanifestazioni e/o eventi di
pubblico interesse e/o di interesse generale anche poatzim prossimita degli incroci
purche installati da 2 mesi prima dell'inizio dell’eventoananifestazione fino a 48 ore
dopo la conclusione dell’evento e/o manifestazione e munastallati in area privata, previa
acquisizione del consenso scritto del proprietario deldastessa, con espresso divieto di
installazione a ridosso o avvolti alle paline semaforichiesegnali stradali, alle piante, ali
pali della pubblica illuminazione, ai monumenti e ad altpporti destinati a scopi diversi in
area pubblica e in qualsiasi altro spazio dove possa costfitegiudizio alla viabilita e alla
sicurezza della circolazione oppure un ostacolvwialla segnaletica stradale;

» cartelli opachi con frecce posizionati presso gli incroeir imdirizzare verso i luoghi dove si
svolgono manifestazioni e/o eventi di pubblico interesse @ interesse generale di
dimensioni massime 0.5 mq, purché installati da 15 giorimardell’inizio dell’evento e/o
manifestazione fino a 48 ore dopo la conclusione dell'everib manifestazione e purchée
installati in area privata, previa acquisizione del cossescritto del proprietario dell’area
stessa, con espresso divieto di installazione a ridossovoltawlle paline semaforiche, ai
segnali stradali, alle piante, ai pali della pubblica ilinazione, ai monumenti e ad altri
supporti destinati a scopi diversi in area pubblica e in gjaal altro spazio dove possa
costituire pregiudizio alla viabilita e alla sicurezzaldetircolazione oppure un ostacolo
visivo alla segnaletica stradale;

* i mezzi pubblicitari opachi dei circhi posizionati ancheprossimita degli incroci da 30
giorni prima dell’inizio degli spettacoli circensi a 48 atepo la fine degli spettacoli circensi
purche installati in area privata, previa acquisizione cteisenso scritto del proprietario
dell'area stessa, con espresso divieto di installazionedasso o avvolti alle paline
semaforiche, ai segnali stradali, alle piante, ai pali adgdubblica illuminazione, ai
monumenti e ad altri supporti destinati a scopi diversi i@agpubblica e in qualsiasi altro
spazio dove possa costituire pregiudizio alla viabilitalla aicurezza della circolazione
oppure un ostacolo visivo alla segnaletica strafad@ma inserito dalla deliberazione di
C.C. n. 108 del 31.10.01 e modificato con deliberaz di C.C. n. 83 del 28.11.2014)

6. (comma abrogato dalla deliberazione di C.C. n. 8828.11.2014)

7. La dichiarazione di cui al comma 5 non esonera dall’olubtig attenersi strettamente, sotto la
propria responsabilita, alle leggi e ai regolamenti vigaminché ad ogni eventuale diritto di terzi o
a quanto prescritto dai regolamenti condominigionma aggiunto con deliberazione di C.C. n. 24
del 3.3.06 e modificato con deliberazione di C.GB%del 28.11.2014).

A) STRISCIONI

1. Ai fini del presente Regolamento per “striscione” e daimtersi 'elemento bidimensionale,
realizzato in materiale di qualsiasi natura, privo di regda, mancante di una superficie di
appoggio, o comunque non aderente alla stessa finalizazopeomozione pubblicitaria di
manifestazioni o spettacoli.

2. LAmministrazione comunale pu0 predisporre una serisugiporti, adeguati per numero e per
posizione, adibiti allo scopo esclusivo di fornire un sgste per I'esposizione di striscioni o teli
ricadenti su area strada(€omma modificato con deliberazione di C.C. n. 8828.11.2014)

3. L’'esposizione di striscioni € ammessa unicamente deri&periodo di svolgimento dell’evento
cui si riferisce, oltre che durante la settimana preceden&e24 ore successive allo stesso. Per gli
striscioni le distanze minime dagli altri mezzbpilicitari sono di m. 25.



4. E’ vietato I'uso di supporti impropri, come alberi o paliiltlminazione pubblica, per il fissaggio

e I'esposizione di striscioni ricadenti su arealgiga o strade comunali.

5. Anche gli striscioni ricadenti su area privata devonceessautorizzati a seguito di domanda
contenente il nulla-osta del proprietario.

6. Per le manifestazioni di interesse pubblico, socialetts e culturale sono concesse deroghe ai
precedenti divieti..

7. L'autorizzazione rilasciata dal Dirigente dovra essamompagnata dal versamento alla
Tesoreria Comunale dei diritti di competeZomma modificato con deliberazione di C.C. n. 83
del 28.11.2014)

8. Qualora I'impianto richiesto dovesse essere installagrea soggetta a nulla osta di altro Ente,
sono autorizzabili solo gli striscioni in area @ti& non all’interno dell’area di rispetto dellaasta.

B) STENDARDI

1. Ai fini del presente Regolamento, per stendardo € da dietesn un elemento bidimensionale,
realizzato in materiale di qualsiasi natura, privo di regda, mancante di una superficie di
appoggio o comunque non aderente alla stessa, finalizz#ito @omozione pubblicitaria di
manifestazioni e spettacoli oltreche per il lancio di iatare commerciali che pud essere
illuminato da sorgente luminosa estef@mma modificato con deliberazione di C.C. n. 83 del
28.11.2014)

2. Nei centri storici € ammessa l'esposizione di stendasdiusivamente per manifestazioni di
pubblico interesse: sono esclusi gli stendardope@ubblicitario commerciale.

3. In tutte le altre zone € autorizzabile I'esposizione dndhardi anche a puro scopo pubblicitario,
ma solo in coincidenza di eventi occasionali: chiusurdinf@nti, vendite promozionali, aperture di
nuovi esercizi etc.

4. L’'esposizione puO essere autorizzata per tutta la duddlevento, per la settimana
antecedente la data dell’'evento stesso e le ventiquatsoceessivéComma modificato con
deliberazione di C.C. n. 83 del 28.11.2014)

5. Per l'autorizzazione relativa vale quanto espo al n. 7 del punto A).

C) TABELLONI ESPOSTI IN CANTIERI EDILIZI

1. Al fine di garantire la massima trasparenza sugli attigiebe per salvaguardare il decoro
urbano, i cartelli relativi devono essere uniformaaRegolamento Edilizio.

2. Nelllambito del cantiere i cartelloni pubblicitari dellditte appaltatrici e sub appaltatrici
dei lavori in atto possono essere installati purché noncats® accostati ai tabelloni obbligatori
di cui al presente articolo o alla segnaletica obbligatorimateria anti infortunistica, ai tabelloni
di superficie superiore a mg 2 si applicano le norme di cui.aV rdel punto A).(Comma
modificato con deliberazione di C.C. n. 83 del 282014)

D) PUBBLICITA’ SU TENDE E CAPPOTTINE PARASOLE
1. Si tratta delle scritte riportate su tende e/o cappothaesole che sono equiparate a tutti gli
effetti dal presente Regolamento alla pubblici@iraria se installate in modo permanente.

E) SEGNO ORIZZONTALE RECLAMISTICO

1. E’ da considerare “segno orizzontale reclamistico”jpaoduzione sulla superficie stradale o di
altre pavimentazioni esterne, con materiali e tecnicherdw, di scritte di caratteri alfa numerici,
di simboli e di marchi, finalizzata alla diffusodemessaggi pubblicitari o propagandistici.

2. Tale forma di pubblicita € da equipararsi allalgicita ordinaria.

F) VOLANTINI E MANIFESTI COMMERCIALI
1. La distribuzione di volantini nel Comune € ammessa seim#dakioni se effettuata a
domicilio con impostazione nelle apposite casedielgttere.
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2. La distribuzione di volantini o manifesti in spazi pulgble autorizzata solo nei giorni di
mercato e deve essere effettuata esclusivamené@ma. m
3. | manifesti e/o le frecce direzionali esposti in occasidn fiere, spettacoli e/o altre
manifestazioni temporanee possono essere esposti o#treugh spazi appositi anche all’interno di
pubblici esercizi.
4. E’ vietata su tutto il territorio comunale la distribun@di volantini effettuata da mezzi aerei,
da veicoli in genere, oppure con distribuzionepswabrezza delle auto in sosta.

G) PUBBLICITA’ IN FORMA MOBILE O AMBULANTE

1. E' consentito sullintero territorio comunale il tratsie la semplice fermata di veicoli
attrezzati a scopi pubblicitari o recanti scritte e messpggblicitari, purché vengano osservate le
disposizioni previste dall’art. 57 del D.P.R 495/92 oltderigpetto delle norme di circolazione
stradale.

H) PUBBLICITA’ FONICA

1. La pubblicita fonica sulle strade e in genere sugli spatibfici e/o aperti al pubblico con
autoveicoli, motoveicoli, rimorchi e ciclomotori n@ consentita.

2. Puo essere autorizzata unicamente la diffusione di mygssia pubblico interesse nonché di
pubblicita elettorale di candidati a cariche pudindi per tutto il tempo della campagna elettorale.

[) PUBBLICITA’ EFFETTUATA MEDIANTE STAZIONAMENTO DI PALLONI FRENATI
1. Puo essere autorizzata la pubblicita mediante staziem@mdei palloni frenati o simili, nel
rispetto delle norme del Codice della strada pgpenodo limitato di tempo.

L) PUBBLICITA’ CON PROIEZIONI

1. Si intende per tale tipo di pubblicita quella realizzataluoghi pubblici aperti al pubblico,
attraverso diapositive, proiezioni luminose o cinemafighe, effettuate su schermi o pareti
riflettenti.

M) CARTELLI VENDESI - AFFITTASI

1. Larichiesta di autorizzazione per I'esposizione dieirvendesi affittasi di superficie superiore
a mqg 2 e da considerarsi unica per ogni richiedente fino ad assimo di tre cartelli nell’ambito
comunalglComma modificato con deliberazione di C.C. n. 8828.11.2014)

Art. 18
(Elementi di arredo urbano con pubblicita - Ferntitenezzi di trasporto pubblico)

1. A scopo esemplificativo si elencano alcuni elementi @arati di arredo urbano, suscettibili di
essere impiegati quali supporti per la pubblicita: oraldgirometri, termometri e datari, transenne,
contenitori di rifiuti, chioschi, pensiline e coperture azgbi, fioriere, portacicli, dissuasori di
traffico, fermate di mezzi pubblici ed altri artlcaffini.

2. La posa di tali elementi di arredo urbano da impiegarsiligggpporti per la pubblicita, é
ammessa ovungue esclusi i centri storici, ove € consertital'snstallazione di elementi per la
segnalazione delle fermate dei mezzi di trasporto.

3. LAmministrazione comunale deve preventivamente rag@ntare con I'Ente fornitore del
servizio di trasporto pubblico la fornitura e posa deglingati per la segnalazione e
I'individuazione dei punti di fermata dei mezzitchsporto pubblico.

A tal fine e prevista la predisposizione di un capitolatorg¥o contenente le indicazioni circa: le
competenze per la posa e la manutenzione di detti elemargroprieta degli stessi ed il soggetto
debitore dellimposta o del diritto per la pubblicita o fakione cola effettuata nei confronti del
Comune o del concessionario, con indicazione depie delle modalita di riscossione.

11



Art. 19
(Serbatoi per G. P. L., Silos, volumi tecnici éfing

1. | serbatoi per il G.P.L. o altri combustibili liquidi rect scritte e/o simboli di identificazione ,
purché visibili da luogo pubblico , sono assimilabili a plitita ordinaria e vengono equiparati
ad un unico mezzo pubbilicitario polifacciale.

2. Quando i serbatoi citati sono mascherati da siepi o elem&milari, oppure sono interrati o
comunque visibili da luogo pubblico, decade il loro can&ttéi mezzo pubblicitario e con esso
le conseguenze derivanti dall'applicazione del gmés Regolamento.

3. I silos di aziende artigianali, industriali o agricole, dabine elettriche private ed altri “volumi
tecnici” isolati, possono essere utilizzati quali suppp#dr la pubblicita nel rispetto di quanto
stabilito dalla norme del presente Regolamento.

Art. 20
(Pubblicita in impianti sportivi)

1. Gli apparati pubblicitari esposti in forma temporanea esnmnente all'interno di impianti
sportivi in genere, siano essi pubblici o privati, nel casaui risultino visibili dall’esterno degli
impianti stessi da luogo pubblico , sono assimilati a puditdliordinaria a tutti gli effetti ma esenti
dal rilascio dell’autorizzazione.

2. E’ vietato esporre materiale pubblicitario all'interdel perimetro di impianti sportivi in genere
in modo tale che almeno una faccia risulti visilalkesterno dell'impianto stesso.

Art 21
(Caratteristiche e modalita di installazione e atanzione)

1. | cartelli e gli altri mezzi pubblicitari non luminosi demo avere le caratteristiche ed essere
installati con le modalitd e cautele prescritte dall’ar® @el D.P.R 16.12.1992 n. 495 e con
I'osservanza di quanto stabilito dall’art. 6 detgente regolamento.

2. Le sorgenti luminose, i cartelli e gli altri mezzi publiési posti fuori dai centri abitati, lungo o
in prossimita delle strade dove ne é consentita l'instadlae, devono essere conformi a quanto
prescrive l'art. 50 del D.P.R. 16.12.1992 n. 495.

3. La installazione di pannelli e di altri mezzi pubblicitarminosi aventi le caratteristiche di cui al
quarto comma del precedente art. 7 all'interno dei centitatibe soggetta ad autorizzazione del
Comune. Per la installazione di mezzi pubblicitari lumines centri storici si osserva la procedura
prevista dal quarto comma dell’art. 7.

4. | mezzi pubblicitari installati nei centri abitati, sugdifici, in corrispondenza degli accessi
pubblici e privati ed ai margini laterali delle strade e darmapiedi, sono collocati ad altezza tale
che il bordo inferiore deve essere, in ogni suo punto, ad wegagion minore di m. 2 dal piano di
accesso agli edifici e superiore a m. 1,5 dallaadocalpestio dei marciapiedi e delle strade.

Art. 22
(Autorizzazioni)

1. Il rilascio delle autorizzazioni al posizionamento elh ahstallazione di cartelli e di altri mezzi
pubblicitari fuori dai centri abitati, sulle strade ed amébliche comunali ed assimilate o da
esse visibili, &€ soggetto alle disposizioni stabilite ‘@all 35 del D.P.R 16.12.1992 n. 495, ed &
effettuato dal Comune al quale deve essere presentata land@mper la documentazione
prevista dal successivo terzo comma
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2. Il rilascio delle autorizzazioni al posizionamento el ahstallazione di insegne, targhe, cartelli
ed altri mezzi pubblicitari nei centri abitati € di competandel Comune, salvo il preventivo
nulla- osta tecnico dell’ente proprietario, se la strada aacomunale, in conformita al quarto
comma dell'art. 23 del D. Lgs. 30. 4.1992 n. 285.

3. Chirichiede l'autorizzazione presenta la domanda,ipti¢e copia di cui una in bollo secondo |l

modello predisposto e a disposizione presso 'ufficio de@ne incaricato del servizio. Una copia

della domanda e delle planimetrie sara restituita con tn#mata dell’avvenuta presentazione.

L’autorizzazione verra rilasciata con copia della docuraeione allegata che deve essere la

seguente:

a) una attestazione redatta ai sensi della legge 4.1.1968 oon la quale dichiara che il mezzo
pubblicitario che intende collocare, ed i suoi sostegnnosoalcolati, realizzati ed installati in
modo da garantirne sia la stabilita, sia la conformita al@nme previste a tutela della
circolazione di veicoli e persone, con assunziaragdi conseguente responsabilita;

b) un bozzetto od una fotografia del mezzo pubblicitarioy Emdicazione delle dimensioni e del
materiale con cui viene realizzato ed installato;

c) una planimetria con indicata la posizione nellalg s’intende collocarlo;

d) il nulla osta tecnico dell’ente proprietario defitrada, se la stessa non &€ comunale;

e) foto del luogo ove si intende installare 'impiapubblicitario;

f) destinazione d’'uso dei locali (estratto catastale oppcertificato di agibilita con allegato
condono edilizio);

g) codice fiscale e partita I.V.A. del richiedente;

h) per i manufatti luminosi o illuminati, secondo quanto \ps& dall’art. 7 della legge 46/90,
autodichiarazione redatta ai sensi della legge 15/68 cqodée si attesti che il manufatto e stato
realizzato nel rispetto delle norme tecniche di sicurezBUNI e del CEI, nonché nel rispetto
di quanto prescritto dalla legislazione tecnicaewig in materia;

i) autodichiarazione redatta sempre ai sensi della leg81d piena conoscenza e di rispetto delle
norme contenute nel Nuovo codice della strada, nella L.1&/%el Regolamento del nuovo
codice della strada, nel Regolamento comunale per la disgipdelle affissioni e per
I'applicazione dell’'imposta sulla pubblicita e del diatsulle pubbliche affissioni e nelle norme
tecniche dei Piani di recupero “La Valle” “Patronato” “Sanale” “Conti Gualdo” “San Pietro”

e “Via Tecchio”(Comma modificato con deliberazione di C.C. n. 843d3.06)

Per la richiesta di autorizzazione relativa all'art. 18 er @ pubblicita temporanea, la
documentazione da allegare € limitata alle predfedﬂn a)b)c)d)g)i).

Per l'installazione di piu mezzi pubblicitari &€ presentatsa sola domanda ed una sola auto-
attestazione.

La copia della domanda viene restituita con l'iiadione:

a) della data e numero di ricevimento al protocotmunale;

b) del funzionario responsabile del procedimenidelesuo numero di telefono;

c) del termine entro il quale sara emesso il peovwmento.

4. Il responsabile del procedimento, istruisce la riclaigatquisendo il parere tecnico contestuale

dei funzionari dei seguenti uffici interni:

- Funzionario Ufficio Viabilita o suo delegato;

- Funzionario Ufficio Edilizia Privata o suo deléga

- Funzionario Ufficio Polizia Municipale o suo delegafto suo delegato” aggiunto dalla

deliberazione di C.C. n. 108 del 31.10.01)

Acquisito il parere la pratica viene trasmessa al Dirigehettore cui é affidata la gestione del

servizio di rilascio delle autorizzazioni, il quale entr® @iorni dalla presentazione, concede o0 nega

I'autorizzazione. Il diniego deve essere motivato. In cdsaecisione diversa dal parere anche

questa deve essere congruamente motivata trattandosiede pebbligatorio ma non vincolante. In

caso di sospensione nel rilascio dell’autorizzazione vatdi dalla mancanza di parte della
documentazione da allegare, l'autorizzazione verra esrs$sntegrazione avvenuta senza I'obbligo
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di riproporre la domanda. L'amministrazione Comunale puontare i richiedenti per iscritto, a

produrre ulteriore documentazione o ad integrare quej@sitata. Il responsabile del procedimento

assegna all'interessato un congruo termine per l'integnezdella documentazione mancante. In
caso di mancato ricevimento, entro il termine assegnatgualnto richiesto, la domanda presentata
s’intende respinta e verra quindi archiviat@da “L’amministrazione... frase aggiunta con

deliberazione di C.C. n. 108 del 31.10.01)

L’autorizzazione per la pubblicita temporanea di strisc® stendardi ricadenti su area privata puo

essere concessa dal Dirigente competente, in caso di @érganehe senza il parere di cui sopra.

(frase aggiunta con deliberazione di C.C. n. 10831e10.01)

Al ritiro del formale atto autorizzativo il richiedente d@vpresentare ricevuta del versamento in

c./c. a favore della tesoreria comunale della tariffa di 20.000= quali diritti di competenza cosi

come stabilito dalla delibera di G.M. n. 971 del 20.12.94ysa&he per la pubblicita temporanea i

cui diritti di competenza sono indicati nell'ar6 tomma 2 del presente Regolamento.

5. (Comma abrogato con deliberazione di C.C. n. 2408403.06.

6. I Comune provvede agli adempimenti prescritti dallas3, commi 9 e 10, del D.P.R.
16.12.1992 n. 495.

7. L’autorizzazione puo essere revocata per esigenze ssamdla realizzazione di opere pubbliche
o per altre ragioni di pubblica utilita.

8. L’autorizzazione all'installazione di cartelli o di m&zubblicitari ha validita per un periodo di
tre anni ed é rinnovabile; essa deve essere itdestaoggetto richiedente.

9. L’autorizzazione ad esporre e collocare cartelli ed algzzi pubblicitari si intende rilasciata con
salvezza dei diritti dei terzi e nella presunzione che ihiedente abbia ottemperato a tutti gli
obblighi di legge.

(Art. modificato come da delibera di Consiglio camale n. 89 del 28.07.00).

10.  Costituiscono cause di decadenza dell'autorianaz

a) La cessione o il trasferimento dell’attivita puloidizata;
b) L’annullamento o la revoca, l'irregolarita o l'inesistendella autorizzazione all’'esercizio
dell’attivita;

C) La non rispondenza del messaggio pubblicitarior&@gato alle attivita cui esso si riferisce;

d) La mancata osservanza delle condizioni alle quasubordinata I'autorizzazione;

e) La mancata installazione dell’opera entro novamdengdal rilascio dell’autorizzazione;

f) Il mancato ritiro del documento di autorizzazione da paedérathiedente o da chi da lui
delegato entro 120 giorni dalla comunicazione dellfenuta approvazione;

s)] Lo stato di degrado del manufatto pubblicitario;

h) La mancata utilizzazione dellimpianto pubblicitario @re 'omessa esposizione del
messaggio pubblicitarigcomma modificato dalla deliberazione di C.C. n.d2403.03.06)

Art. 23

(Obblighi del titolare dell’autorizzazione)
1. Il titolare dell'autorizzazione ha 'obbligo di:
a) verificare periodicamente il buono stato dei mezzi ifestiae delle strutture di sostegno, e di
effettuare tutti gli interventi necessari al mamegnto delle condizioni di sicurezza;
b) adempiere nei tempi prescritti a tutte le disposizionpamite dal Comune, sia al momento del
rilascio dell'autorizzazione, sia successivamepée intervenute e motivate esigenze;
c) provvedere alla rimozione in caso di scadenza, decadeneaoca dell’autorizzazione o del
venir meno delle condizioni di sicurezza previste all'attdl’'installazione o di motivata richiesta
del Comune.
2. In ogni cartello o mezzo pubblicitario autorizzato dewseze applicata la targhetta prescritta
dall’art. 55 del D.P.R. n.492/1992.
3. Il titolare dell’autorizzazione per la posa di scrittezaontali pubblicitarie sui piani stradali
nonché di striscioni e stendardi, ha I'obbligo di provvedetlla rimozione degli stessi entro le 48
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ore successive alla conclusione della manifestazione taspé per il cui svolgimento sono stati

autorizzati, ripristinando il preesistente statoldeghi e delle superfici stradali.

4. Le disposizioni del presente articolo si applicano anutlecaso in cui I'installazione o la posa
del mezzo pubblicitario sia avvenuta a seguito del veniicael silenzio-assenso da parte del
Comune.

CAPO III°
IL PIANO GENERALE DEGLI IMPIANTI PUBBLICITARI

Art. 24
(Criteri generali)

1. La pubblicita esterna e le pubbliche affissioni sono tefégée nel territorio del Comune in
conformita al piano generale degli impianti pubblicitada realizzarsi in attuazione delle
modalita e dei criteri stabiliti dal D. Leg.vo 503/e dal presente Regolamento.

2. Il piano degli impianti pubblicitari € articolato in dueni. La prima parte determina gli ambiti
del territorio comunale nei quali sono localizzati i mezeipdbblicita esterna, compresi nelle
tipologie di cui all'art. 10 del presente Regolamento. Leosela parte definisce la localizzazione
nel territorio comunale degli impianti per le pulshk affissioni di cui al successivo art. 26.

3. Il piano generale degli impianti pubblicitari € predispmocongiuntamente dai Responsabili degli
uffici di cui all’art. 22 comma 4. Se il servizio e affidato soncessione fa parte del gruppo di
lavoro il responsabile del servizio designato dal concessio. Il progetto del piano e
sottoposto al parere della Commissione Edilizia che € ssprentro 20 giorni dalla richiesta. Il
piano & approvato dalla Giunta Comunale entro il 30.06.96. €&ssere adeguato o modificato
entro il 31 ottobre di ogni anno, con decorrenza dall’anmxessivo, per effetto delle variazioni
intervenute nella consistenza demografica del Comunéesighnsione dei centri abitati, dallo
sviluppo della viabilita.

Art. 25

( La pubblicita esterna)
1. La prima parte del piano comprende i mezzi destinati allzbpicita esterna ed indica le posizioni
nelle quali & consentita la loro installazione teetitorio comunale.
2. Tale parte del piano e predisposta in conformita deglt. &t6-7-8-9-10 del presente
Regolamento
3. Il piano comprende inoltre:
a) la definizione degli edifici, impianti, opere pubblictstrutture ed aree attrezzate di proprieta del
Comune, pubblici o aperti al pubblico, nei quali puo esseterizzata l'installazione di mezzi per
la diffusione di messaggi pubblicitari effettuata attn@ee forme di comunicazione visiva od
acustica, percepibili nell'interno e dall’esterno;
b) i criteri per la localizzazione e le modalita tecniche faecollocazione, in condizioni di sicurezza
per i terzi, di striscioni, locandine, stendartti. e

Art. 26
(Definizione di pubblica affissione)

1. Ai fini ed agli effetti delle presenti norme, si definisceme Pubbliche Affissioni la forma di
pubblicizzazione di beni, servizi, manifestazioni, dffata in veste grafica, tramite I'affissione
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entro appositi spazi predisposti dal’Amministrazione memale, oppure su spazi privati
opportunamente definiti di:

manifesti, cartelli, avvisi, bandi, posters, locandin@nanci, ordinanze, ordini, notificazioni,
disposizioni, delibere, determine, dichiarazioni, paoei , editti, decreti, comunicati, appelli ,
programmi, informazioni, messaggi, provvedimenti., &wihi, rapporti, note, inviti, convocazioni,
notiziari, riviste, giornali, pubblicazioni, rotdcai, elenchi, liste, tabelle, cataloghi.

Art. 27
(Tipologia degli impianti pubblicitari)

1. Gli impianti delle pubbliche affissioni possoessere costituiti da :

a) quadri in lamiera zincata, con cornici in mezzotondo dideserniciato nelle misure adatte ad
ogni posizione ed altre strutture mono, bifacagtiolifacciali anche ad esposizione variabile;

b) stendardi in ferro a una o due piantane; tralicci in feratafacciali, con cimase in masonite
verniciata, con lo stemma del Comune e la scri&avizio pubbliche affissioni”;

c) vetrine per I'esposizione di manifesti;

d) superfici adeguatamente predisposte o delimatibdescopo;

e) armature, steccati, ponteggi, schermature presypidc suolo pubblico.

2. Tutti gli impianti hanno, di regola, dimensioni pari o riple di cm70x100. Ciascun impianto

reca in alto o sul lato destro una targhetta con l'indicagitit€omune di Montecchio Maggiore-

Servizio Pubbliche Affissioni “ ed il numero didividuazione dell’impianto.

3. Il Comune ha facolta di provvedere allo spostamentowatiazione di impianti per le pubbliche

affissioni in qualsiasi momento risulti necessario pegesze di servizio, circolazione stradale,

realizzazione di opere o altri motivi.

4. In conformita a quanto disposto dal 3° comma dell’art. &B@l Lgs. 15.11.1993 n. 507, tenuto

conto che la popolazione del Comune e di n. 19892 abitargiperficie minima degli impianti da

adibire alle pubbliche affissioni e stabilita in mq. 12 pgnomille abitanti e la superficie massima

e stabilita in mqg. 30 ogni mille abitantficomma modificato dalla deliberazione di C.C. n. 108 del

31.10.01)

5.La superficie degli impianti per le pubblicheigdgfoni e ripartita come appresso:

a) per il 10% e destinata alle affissioni di natura istituzienaociale o comunque priva di
rilevanza economica, effettuate dal servizio conripala privati ( Affissioni Speciali) ;

b) per il 70% e destinata alle affissioni di natura commercidfettuate dal servizio comunale
(Affissioni Comuni);

c) per il 20% e destinata alle affissioni di natura commercieliettuate direttamente da
soggetti privati, diversi dal concessionario del servizve lo stesso sia appaltato (Affissioni
Dirette).(comma modificato dalla deliberazione di C.C. n8 tiel 31.10.01)

La ripartizione puo essere modificata dalla Giunta comeicah il provvedimento di revisione di
cui al 2° comma dell’'art. 11 qualora nel periodo trascorssiamo verificate ricorrenti eccedenze o
insufficienze di spazi in una o piu categorie.

Art. 28
(Criteri per la realizzazione del piano generalglidenpianti pubblicitari
per le pubbliche affissioni)

1. La seconda parte del piano é costituita dagli impianti didiee alle pubbliche affissioni ed &
redatta in conformita ai seguenti criteri :

a) ogni centro abitato come definito dall’art. 3 del D. Lep285/92 deve essere dotato di impianti
pubblicitari destinati alle Affissioni Speciali dui all'art. 32;
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b) i centri abitati di cui sopra con oltre cento fabbricatidenziali sono dotati anche di impianti
pubblicitari per le Affissioni Comuni di cui all’art. 33 e,eddel caso, di impianti da attribuire a
soggetti privati per le Affissioni Dirette di culi’art. 40;

c) le dotazioni dei centri abitati di cui alle precedentt.ledt) e b) sono fatte in misura proporzionale
agli abitanti sulla base della superficie minima&w. 70x100;

d) L'individuazione dell'allocazione di ciascun impianpabblicitario é fatta in planimetria di scala
adeguata che consideri il capoluogo e gli altri centri abitadicando con opportuna simbologia gli
impianti esistenti destinati alle Affissioni Speciali, @ani e Dirette, nonché l'allocazione ove
dovranno sorgere altri impianti per raggiungetetle delle superfici indicate nell’art. 35;

e) nel caso di allargamento dei centri abitati per il rea@idz piani particolareggiati o lottizzazioni
convenzionate, le dotazioni di impianti pubblicitari deintri stessi debbono essere verificate per
I'eventuale adeguamento all'intervenuto incremestidenziale;

f) in ordine agli impianti esistenti il piano provvede allaividuazione di quelli per i quali si renda
necessaria la sostituzione o di quelli che necessitano tdrvienti manutentivi anche ai fini
dell’estetica e dignita espositiva ;

g) nel caso in cui il servizio sia dato in concessione, praevalle sostituzioni e alle manutenzioni
di cui alla lett. f) il concessionario stesso a sue spesenderestando che gli impianti nuovi
divengono di proprietda del comune dal loro printibazo.

2. Per gli impianti delle pubbliche affissioni pitre, il piano indica per ciascuno di essi:

a) la destinazione dell’impianto;

b) I'ubicazione;

c) la tipologia;

d) la dimensione ed il numero dei fogli cm. 70x1b@ I'impianto contiene;

e) la numerazione dell'impianto ai fini della sadividuazione.

Art. 29
(Spostamento degli impianti)

1. Il Comune, anche se il servizio e gestito in concessionésarva la facolta di disporre lo
spostamento in altre posizioni, di quadri, cartelli ed almateriale destinato alle pubbliche
affissioni, quando si abbiano situazioni di forza maggionger imprevedibili e dichiarate esigenze
pubbliche.

2. Chiunque, per lavori o altre cause, effettui rimozionippsamenti di impianti, assumera a
proprio carico ogni onere conseguente ai danni arrecatiségsi e alla messa a dimora nelle
posizioni originarie o in quelle indicate dagliiaff

Art. 30
(Gestione in concessione )

1. Il Consiglio comunale, qualora lo ritenga piu convengemsptto il profilo economico -
funzionale, puo affidare in concessione il servizio ad ued sbggetti iscritti nell’albo previsto
dall’'art. 32 del D. L.vo 507/93.

2. La durata della concessione sara determinata dalleedaldonsiliare, non oltre il tempo massimo
previsto dalla legge in sei anni.

3. Nel caso di gestione in concessione tutte le imputazemtte dall’'Ufficio in questo regolamento
devono essere riversate sul concessionario mediantdispewrma del capitolato ed a lui spettano
le funzioni e i poteri di cui all’art. 11 del D. geso 507/93.

Art. 31
(Classificazione delle pubbliche affissioni )
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1. Il presente Regolamento stabilisce la ripartizione edsliperfici degli impianti pubblici da
destinare ad affissioni tra:

- affissioni di natura commerciale;

- affissioni prive di rilevanza economic
Il regolamento definisce come :
a) AFFISSIONI SPECIALI COMUNALI quelle prive di rilevanzacenomica definite come
istituzionali, effettuate direttamente dal Comur#aceventuale concessionario;
b) AFFISSIONI COMUNI quelle aventi natura commerciale #fiate direttamente a cura del
Comune o del suo concessionario;
c) AFFISSIONI DIRETTE quelle aventi natura commercialeetifiate direttamente a cura di
soggetti privati 0 comunque diversi dal comune @ Soncessionario;
d) AFFISSIONI SPECIALI PRIVATE quelle prive di rilevanza@womica, ovvero in cui la natura
commerciale non sia prevalente, effettuate direttamentera di soggetti privati o comunque
diversi dal Comune 0 suo concessionario.

Art. 32
(Disciplina delle Affissioni Speciali)

1. I presente Regolamento stabilisce la superficie dairdast ad affissioni contenenti
comunicazioni aventi finalita istituzionali, sociali, lawrali, sportive, di pubblico spettacolo, di
costume, e comunque prive o0 con scarsa rilevanza comneeraélaffissioni sono effettuate sia da
soggetti privati, sia dal Comune o suo concessionario erde@avvenire in spazi diversi da quelli
riservati alle affissioni comuni nel rispetto defilerme sulla sicurezza stradale.

A) BACHECHE PER AVVISI DI PUBBLICO INTERESSE

1. L'Amministrazione Comunale mette a disposizione di EGomitati, Istituzioni, Scuole, Gruppi,
Associazioni, Organizzazioni, Societa , Circoliukgl partiti, Sindacati etc che ne facciano
richiesta, una serie di bacheche, adeguate per numero ésprdsutione sul territorio comunale,
atte ad accogliere affissioni di varia natura.

2. Dette bacheche sono concesse anche ai gestori di salet@dicgpho e di locali di intrattenimento
in genere, quali sale cinematografiche, sale per la musa#j, sale da ballo, locali di ritrovo in
genere.

3. La richiesta di assegnazione deve venire presentataffigi® del Comune incaricato del
servizio, che terra un registro cronologico delle domandessegnazione verra disposta dal
Dirigente Settore cui € affidata la gestione del servizidldscio delle autorizzazioni in base alla
priorita temporale fino all'assegnazione degli spazi go$izione per tali affissioni determinato
dall'art. 27 comma 4.

4. Ottenuta I'assegnazione della bacheca si accederdalitevio il pagamento di un canone di
affitto annuo rivalutabile, decorrente in ogni caso dal &hmgio di ogni anno, e stabilito dalla
Giunta Municipale.

5. All'assegnatario spetta I'onere di manutenzione deliehieca; in difetto provvedera I'ufficio con
addebito del costo.

6. L’assegnazione verra revocata qualora ricorrarasii di :

— cessazione dellattivita dell’assegnatario;

- insolvenza;

— uso improprio delle bacheche;

— mancata manutenzione della bacheca ;

7. In caso di revoca subentra il primo tra i ricl@eti non assegnatario in graduatoria.

8. Il versamento del canone deve essere effettuato in mésumaa anticipata entro il 31 gennaio di

ogni anno.
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B) BACHECHE PER PUBBLICI SPETTACOLI

1. LAmministrazione comunale autorizza la posa di backeath destinare a spazi per affissioni di
Sale Cinematografiche, locali per intrattenimento e pigbldpettacoli in genere; cosi pure
bacheche per affissioni relative a manifestazioni sperperiodiche di pubblico interesse in
impianti sportivi come stadi, palazzetti dello sport etali bacheche possono essere autorizzate
in aggiunta a quelle messe a disposizione dell’Anistriazione come al precedente punto A).

2. L’autorizzazione verra rilasciata a seguito di appositenanda dal proprietario o dall’Ente
gestore I'impianto nel rispetto delle norme del presengglemento come per il precedente
punto A).

C) ANNUNCI FUNEBRI

1. LAmministrazione comunale provvede alla collocaziotieappositi supporti, adeguati per
numero, dimensione e posizione, atti all’affissi@selusiva di annunci funebri.

2. L'uso di detti supporti e riservato alle Imprese di Ona@&afunebri, le quali devono provvedere
alla manutenzione degli stessi nonché alla rimmzidegli annunci vecchi e deteriorati.

3. E’ vietata l'affissione di annunci funebri su qualsiasipporto o spazio, diversi da quelli
appositamente previsti.

D) SPAZI PER AVVISO DI PUBBLICO INTERESSE

1. Con il presente Regolamento I’Amministrazione Comuiradé/idua e mette a disposizione delle
plance da destinare ad avvisi di pubblico interesse

2. In tali spazi potra essere esposto ogni genere di affissipurché non di natura commerciale e
non proveniente da Assegnatari di altre bacheche ad eoeedelle affissioni effettuate per
spettacoli e manifestazioni sportive, quali: avvisi d&fiministrazione Comunale o altri Enti
territoriali, avvisi di soggetti di diritto pubblico, Entnorali, Associazioni culturali, locandine di
spettacoli e manifestazioni sportive, di sagre popolastdggiamenti, ricorrenze, manifesti di
laurea etc.

(Art. modificato come da del. di Consiglio comundét 28.07.00)

E) SPAZI PER AVVISI DI PUBBLICO INTERESSE CON MESSAGGI LUMIBSI E
VARIABILI ALLINTERNO DEL CENTRO ABITATO

1.Con il presente Regolamento si disciplina, all'interebagntro abitato, l'installazione di pannelli
luminosi a messaggio variabile. Essi dovranno esserellmstaediante opera pubblica, sentiti gli
uffici Viabilita-Pubblicita e Tributi. | pannelli dovrarmessere di due tipologie come descritto ai
commi 2 e 3 e la loro installazione si ispirera ai principilded.23 comma 1 del Codice della Strada
per arrecare il minor disturbo visivo agli utengild strada.

2. Pannelli luminosi installati presso aree pedonali gpialzze, parcheggi, marciapiedi ecc., adatti a
trasmettere messaggi luminosi, anche in movimento, ddstiad un utente pedone; tali messaggi
non dovranno avere prevalente rilevanza commerciale

3. Pannelli luminosi installati in adiacenza alle straderine al centro abitato, adatti a trasmettere
messaggi luminosi con un tempo minimo di variabilita del saggio di circa un minuto, tali
pannelli saranno destinati alla visione da parte degliraotalisti in transito sulla viabilita, e non
potranno avere rilevanza commerciale.

4. All'interno del centro abitato, i pannelli descritti @mmi 2 e 3, potranno essere installati in
deroga a quanto previsto dal Regolamento comunale e dalc€atilla Strada con il parere
favorevole degli uffici Viabilita-Pubblicita e Triki.

5. Sui pannelli non sara possibile la trasmissione di puoliélirelative a materiale che potrebbe
essere ritenuto denigratorio o immorale e dunque illegdtiin ogni caso non sara possibile la
trasmissione di pubblicita che potrebbero essere lesivel'pemagine del Comungécomma
modificato dalla deliberazione di C.C. n. 36 del®@811)
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Art. 33
(Disciplina delle Affissioni Comuni)

1. Il servizio delle affissioni comuni € inteso a garantiedfissione a cura del Comune, in appositi
impianti a cio destinati, di manifesti avente natura conuiaée nella misura stabilita dal presente
Regolamento.

2. L'Amministrazione Comunale, qualora lo ritenga piu ogipoo sotto il profilo economico e
funzionale, puo affidare in concessione il servizio ad &tpoazienda speciale di cui all’art. 22
comma 3 lett. c) della legge 8 giugno 1990 n. 142, ovvero agsttigiscritti nell'albo previsto
dall'art. 32 del D. Leg.vo 507/93; I'Amministrazione pudraki affidare a terzi il solo servizio di
attacchinaggio delle affissioni comuni.

3. I concessionario subentra al Comune in tudtritti e obblighi inerenti la gestione del serazi

Art.34
(Spazi e supporti per le Affissioni Comuni)

1. Le Pubbliche Affissioni devono venire effettuatelusivamente in appositi spazi, costituiti da

idonei supporti definiti “ plance”, a tal fine realizzati eistbcati sul territorio a cura
dellAmministrazione, secondo il Piano generale degli immti di cui all’art. 28 del presente
Regolamento.
2. Derogano da tale vincolo solo le categorie delle “ AffisgiDirette e Speciali “ di cui al presente
Regolamento.
3. La superficie da adibire alle Pubbliche Affissioni viestabilita nel presente Regolamento in
misura proporzionale al numero degli abitanti e comunque interiore a 12 mq. per ogni mille
abitanti.

Art. 35
(Localizzazione degli spazi per le Affissioni Camiju

1. L'elenco aggiornato delle localita ove sono predispgltspazi per le affissioni e allegato al
presente Regolamento.

2. In detto elenco oltre alle localita, e specificata la digpilita di spazi in termini di moduli; il
modulo base per gli spazi di affissione e di cm.

Art 36
(Nuovi spazi per le Affissioni Comuni )

1. LAmministrazione Comunale pu0 prescrivere la posa iaragli nuove plance per le Affissioni
ogni qualvolta risultino ultimate le opere di urbanizzamgrimaria all’interno di un’area soggetta
a piano urbanistico attuativo: Piano di recupero, Piano afizzazione, Piano insediamenti
produttivi etc. oppure quando vengano realizzat® pubbliche o aperte all'uso pubblico quali:
piazze, parcheggi, slarghi, aree a verde attrezzato etposa di tali plance dovra avvenire a carico
dellAmministrazione comunale, o in sede di convenzioneaeaco dei privati che ne facciano
richiesta .

Art. 37
(Disponibilita degli spazi per le affissioni)

1. In occasione di eventi particolari quali ad esempio cltasioni elettorali locali o nazionali,
I’Amministrazione ha la facolta di ridurre in tutto o in parl numero e la dislocazione degli spazi
disponibili per le Pubbliche affissioni Comuni, riservandmpiego degli spazi alle organizzazioni
che partecipano in modo diretto o indiretto allasidtazioni.

20



Art. 38
(Disciplina delle Affissioni Dirette)

1. UAmministrazione comunale stabilisce la superficie disstinare ad affissioni aventi natura
commerciale in spazi diversi da quelli destinati alle Pudhtd Affissioni, nel rispetto delle norme
sulla sicurezza stradale e in merito alla conséow@zdel decoro urbano.

2. Per la loro natura ibrida tali affissioni dirette ricadomella disciplina dellimposta sulla
pubblicita.

A) BACHECHE PER AFFISSIONI COMMERCIALI DI ESERCIZRIVATI

1. L’Amministrazione comunale puo concedere l'autorizaae alla posa di bacheche su supporto
autonomo o vincolate ad altro manufatto, da destinare a geaaffissioni di natura economica a
soggetti privati quali : Agenzie Immobiliari, AgaezT uristiche e di Viaggio etc.

2. l'autorizzazione viene rilasciata previa valutaziongl'ninpatto sul’ambiente urbano e la
rilevanza sociale dell'informazione commerciale.

3. La posa delle bacheche e autorizzata anche in aderenzzbiacé di proprieta privata, con
particolare riguardo alla valutazione dell'impatto ddtlacheca sulla composizione architettonica
dell’edificio.

4. Le autorizzazioni vengono rilasciate previo parere favole vincolante della Commissione
Edilizia.

B) AFFISSIONI SU VETRINE DI ESERCIZI PUBBLICI E COMERCIALI

1. Sono autorizzate, con le modalita di cui all’art. 9 delnpigenerale degli impianti, le affissioni

pubblicitarie effettuate direttamente dagli esercertivitd economiche sulle superfici interne e /o
porte o vetrine dei locali in cui avviene la vendita o la somistrazione o la prestazione di beni e
servizi.(“con le modalita...impianti,” inserito dalla delibezione di C.C. n. 108 del 31.10.01)

2. Tale autorizzazione deve intendersi limitata alla pigithl relativa all’esercizio stesso, a
manifesti e locandine che pubblicizzano spettacoli e neatazioni, ad avvisi di pubblico interesse
o di natura istituzionale.

3. Non e autorizzabile l'affissione per conto di soggettoremmici terzi e su superfici esterne
diverse da porte e/o vetrine.

C) RIVENDITA ED EDICOLE DI GIORNALI

1. LAmministrazione comunale concede alle rivendite dirgali, nel rispetto delle consuetudini
locali, l'affissione sulle superfici esterne di pertinenzdell’esercizio stesso, di materiale
pubblicitario vario inerente l'attivita cola svolta

2. L’autorizzazione € concessa previa presentazione daddenscritta da parte dell’esercente della
rivendita.

3. Le affissioni sono consentite esclusivamente su appssgporti che devono essere ritirati
dall’esercente nel periodo di chiusura dell’esaociz

Art. 39
(Divieti e limiti estesi a tutto il territorio conmale)

1. E’ vietata I'affissione diretta da parte di soggetti dsiedal Comune o dal Concessionario del
servizio, ad eccezione dei casi previsti per las&foni Dirette e Speciali.

2. Nessuna forma di affissione pud essere effettuata fuagli dpazi a tale scopo destinati dal
presente Regolamento.

Art. 40
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(Gli impianti per le pubbliche affissioni)

3. Gli impianti per le pubbliche affissioni possoegsere costituiti da :

a) vetrine per I'esposizione di manifesti;

b) tabelloni ed altre strutture mono, bifacciali o polifeds realizzate in materiali idonei per
I'affissione di manifesti;

c) superfici adeguatamente predisposte e delimitateyaieada muri di recinzione , di sostegno, da
strutture appositamente predisposte per quesfmsco

d) da armature , steccati , ponteggi, schermature prosgiidlesuolo pubblico per qualunque
motivo costruiti.

TITOLO Il
DISCIPLINA DELL'IMPOSTA SULLA PUBBLICITA’, DEL SERVIZIO E DEL DIRITTO
SULLE PUBBLICHE AFFISSIONI

CAPOQ I°
DISCIPLINA GENERALE

Art. 41
(Classificazione del Comune)

1. In base alla popolazione residente al 31. 12. 1993, perulprecedente I'anno di adozione del
presente regolamento, che risulta costituita da n. 19.B&8rdi, in conformita all’art. 2 del D. Lgs.
15.11.1993 n.507, il Comune é ricompreso nellaseldg”.

2. In caso di variazioni nella consistenza della popolazicimee comportino la modifica della classe
di appartenenza, la Giunta comunale ne prendera atto cilredione da adottarsi entro il termine
per I'approvazione del bilancio di previsione e disporradéguamento delle tariffe CObmma
modificato con deliberazione di C.C. n. 24 del G306

Art. 42
(La deliberazione delle tariffe)

1. Le tariffe dell'imposta sulla pubblicita e del dirittolsupubbliche affissioni sono deliberate dalla
Giunta Comunale entro il termine per I'approvazione dehiiio di previsione. Qualora non
vengano modificate, s'intendono prorogate di anno in af@omma modificato con deliberazione
di C.C. n. 24 del 03.03.06

2. Copia autentica della deliberazione suddetta deveeesssmessa dal funzionario responsabile al
Ministero delle Finanze - Direzione Centrale pdfidaalita locale - entro 30 giorni dall’adozione.

Art. 43
(Pagamento dell'imposta e dei diritti )
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1. Il pagamento dell'imposta sulla pubblicita e del diristalle pubbliche affissioni deve essere
effettuato mediante versamento a mezzo di c/c postalganbeal Comune, ovvero direttamente
presso la Tesoreria Comunale con modalita stabilita comsfpDecreto del Ministero delle
Finanze, ovvero, in caso di affidamento in concessionaj@tencessionario anche mediante c/c
postale.

2. Il termine per il versamento della prima rata relativaa ghubblicita permanente viene
differito automaticamente al 31.03 qualora la data di apgzmne del bilancio di previsione e
delle tariffe sia prorogata con norma di legge oltre il 31déll'anno precedente.Comma
aggiunto con deliberazione di C.C. n. 24 del 0368.

Art 44
(Affissioni - prenotazioni - registro cronologico)

1. L’affissione si intende prenotata dal momento in cui pEre all’ufficio pubblicita e pubbliche
affissioni, o a quello del concessionario, accompagnatadeentura attestazione del
pagamento del diritto.

2. Le commissioni sono iscritte nell’apposito registroptamente tutte le notizie alle stesse relative,
tenuto in ordine cronologico di prenotazione e costanteenaggiornato. Il registro & vidimato in
ogni pagina dal funzionario responsabile primasdiege posto in uso.

3. Le commissioni debbono essere effettuate seckordine di precedenza di cui al comma 2.

4. Su ogni manifesto affisso deve essere impresso il timltitio Affissioni” nonché la data di
scadenza dell’affissione.

5. In caso di mancata effettuazione delle affissioni pesaali forza maggiore, o per mancanza di
spazi, l'ufficio competente o il concessionario provvedgnaborsare integralmente la somma
versata entro 90 giorni. Provvede nello stesso terminenabarso parziale, nel caso in cui la
disponibilita degli impianti consenta di provvedere dfissione di un numero di manifesti
inferiore a quelli richiesti.

6. In tutti i casi in cui al committente spetta un rimborsoatet o parziale , lo stesso, con
comunicazione scritta, puo autorizzare l'ufficio compegeo il concessionario ad effettuare il
conguaglio fra I'importo dovuto per affissioni successnente richieste e quello di cui spetta il
rimborso.

7. Nell'ufficio pubblicita e pubbliche affissioni o press concessionario devono essere
costantemente esposti, per la pubblica consultazibohiunque ne faccia richiesta:

a) le tariffe del servizio;

b) I'elenco degli spazi destinati alle pubblichéssioni;

c) il registro cronologico.

CAPQO II°
IMPOSTA SULLA PUBBLICITA’ - DISCIPLINA

Art. 45
(Presupposto dell'imposta)

1. E’ soggetta all'imposta comunale sulla pubblicita lgudfone di ogni messaggio pubblicitario
effettuata con qualsiasi forma di comunicazione visivawstica , diversa da quelle assoggettate al
diritto sulle pubbliche affissioni, in luoghi pubblici egerti al pubblico o che sia percepibile da
tali luoghi.
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2. Si considerano luoghi aperti al pubblico quelli a cui shecedere senza necessita di particolari
autorizzazioni.

3 Si considerano rilevanti ai fini dell'imposiziane

a) i messaggi diffusi nell’esercizio di un’attivita econimaallo scopo di promuovere la domanda di
beni e servizi di qualsiasi natura;

b) i messaggi finalizzati a migliorare 'immaginel doggetto pubblicizzato;

c) i mezzi e le forme atte ad indicare il luogo geéle viene esercitata un’attivita.

Art. 46
(Soggetto passivo)

1. Il soggetto passivo tenuto al pagamento dell'impostawate di pubblicita’, in via principale, e
colui che dispone, a qualsiasi titolo, del mezzo attraverspale il messaggio pubblicitario
diffuso.

2. E’ obbligato solidalmente al pagamento dell'impostaicohe produce o vende i beni o fornisce i
servizi oggetto della pubblicita.

3 Il titolare del mezzo pubblicitario di cui al precedenténm comma € tenuto all’'obbligo della
dichiarazione iniziale delle pubblicita, delle variaziomella stessa e al connesso pagamento
dell'imposta. Allo stesso e notificato I'eventuale avvidbaccertamento o di rettifica e nei suoi
confronti sono effettuate le azioni per la riscossi coattiva dellimposta, accessori e spese.

4. Nel caso in cui non sia possibile individuare il titolarel dhezzo pubblicitario installato senza
autorizzazione, ovvero il procedimento di riscossione s@di confronti abbia esito negativo,
I'Ufficio comunale notifica avviso di accertamento, ditita o invito al pagamento, al soggetto
indicato al secondo comma, esperendo nei suoi confrontzienaper il recupero del credito
d’'imposta, accessori e spese.

Art. 47
(Modalita di applicazione dell'imposta)

1 Limposta sulla pubblicitd e determinata in base ai drisabiliti dall’art. 7 del D. Lgs.
15.11.1993 n. 507.
2. La pubbilicita ordinaria effettuata mediante locandiaecdllocare a cura dell’utenza all’esterno o
all'interno dei locali pubblici o aperti al pubblico, € auzata dall’'Ufficio comunale o dal
concessionario del servizio, previo pagamento dell'inposiediante apposizione di timbro con la
data di scadenza dell’esposizione. Quando il collocamelmetto di locandine ha carattere
ricorrente, il committente deve presentare, con la preacdichiarazione, I'elenco completo dei
locali nei quali detti mezzi pubblicitari vengono collocauando tale esposizione ha carattere
occasionale si prescinde dall’obbligo di presemtaeidell’elenco dei locali.
3. L'imposta sulla pubblicita relativa alle affissioni dite sugli impianti alle stesse destinati, e
commisurata alla superficie complessiva di ciascun intpiatalcolata con I'arrotondamento di cui
al 2° comma dell’art. 7 del D. Lgs. 15.11.1993 i7.58pplicato per ogni impianto.
4. Le maggiorazioni d'imposta a qualunque titolo sono semgpplicate alla tariffa base e sono
cumulabili. Le riduzioni d’imposta non sono cumulab

Art. 48
( Dichiarazione )

1. Ottenuta l'autorizzazione prevista dall’art.. 22, iggetto passivo dell’imposta, prima di iniziare
la pubblicita, € tenuto a presentare all’'Ufficio comunade, apposito modulo, presso lo stesso
disponibile, la dichiarazione, anche cumulativa, delleattaristiche, quantita ed ubicazione dei
mezzi pubblicitari.
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2. La dichiarazione deve essere presentata anche nel casariatione della pubblicita , che
comporti modifica dell'imposizione. Quando dalla stegsalti dovuta I'integrazione dell'imposta
pagata per lo stesso periodo, e allegata I'attestazionpadgimento eseguito. Nel caso sia dovuto
un rimborso da parte del Comune, questo provvem® b necessarie verifiche, entro 90 giorni.

3. La dichiarazione della pubblicita annuale ha effettohanper gli anni successivi, salvo che si
verifichino variazioni nei mezzi esposti che comportinoriadifica dell'imposta entro il 31 gennaio
dell’anno di riferimento, a meno che non venga presentatar®a di cessazione entro il predetto
termine.

4. Nei casi in cui sia omessa la presentazione della dictiare, la pubblicita ordinaria effettuata
con veicoli e con pannelli luminosi di cui all'art. 7, commj 2 e 4 del presente regolamento (art.
12,13 e 14 commi le 3 del D. Lgs. n.507/1993), si presumete#itat, in ogni caso con decorrenza
dal 1° gennaio dell'anno in cui e stata accertata. Le altm&éodi pubblicita di cui al predetto art. 7,
commi 5 e 6 (art. 14 comma 3 e art. 15 D. Lgs. n. 507/1993), symeno effettuate dal primo
giorno del mese in cui é stato effettuato I'accedato.

Art. 49
(Destinazione delle localita per le affissioni)

1. La scelta degli spazi per le affissioni viene operata'uféiltio o dal concessionario tra quelli

disponibili al momento dell’affissione tra le dige localita nell’ambito del territorio comunale.
2. Ad ogni richiedente deve essere assicurata una disipitreizoercentualmente uniforme delle
affissioni nelle varie zone del territorio comunale. L'formita nella distribuzione dovra essere
applicata in base alla distribuzione numerica delle plgereaffissioni e al numero dei manifesti da
affiggere.

Art. 50
(Legislazione vigente)

1 Per quanto non contenuto nelle precedenti norme in relazadle modalita per le Pubbliche
Affissioni si rimanda all’'osservanza del D. L.vo 15 novemld993 n. 507, ed in particolare degli
artt. 18-19-22.

TITOLO lII°
SANZIONI

Art. 51
(Determinazione delle sanzioni per violazione diposizioni legislative e regolamentari)

1. I Comune vigila sulla corretta osservanza delle disposi legislative e regolamentari
riguardanti I'effettuazione della pubblicita.

2. Costituiscono violazioni soggette a sanzioreguenti atti:

- effettuazione di pubblicita o affissioni senagptescritta autorizzazione;

- effettuazione di pubblicita o affissioni in diffaita all’autorizzazione ottenuta;

- effettuazione di pubblicita o affissioni contravvenenddle disposizioni legislative e
regolamentari;
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- mancata manutenzione degli impianti pubblicitari.

3. Alle violazioni suddette possono conseguire, a secondna oasi, sanzioni di natura
amministrativa, sanzioni tributarie ed interessi, samzfenali, sanzioni per infrazioni al Codice
della strada.

4. Per le modalita di applicazione e la misura delle sanzisinbsserveranno le vigenti norme di
legge e:

-Legge 689/81, capo |, sezioni l e Il;

-D. Leg.vo 507/93, artt. 23 e24;

-D. Leg.vo 285/92, art. 23 comma 11,

-D. Leg.vo 480/94 artt. 8 e 10;

5. | proventi delle sanzioni amministrative previste dallD/o 507/93 sono devoluti al Comune e
destinati al potenziamento ed al miglioramentosaeVizio e dell'impiantistica comunale.

6. Le sanzioni per omessa, tardiva o infedele richiesta dibficita, per omesso o tardivo
pagamento, le soprattasse e gli interessi di mora riguardaspetto tributario e sono da
considerarsi in aggiunta alle sanzioni amministeasitabilite nei precedenti commi.

Art. 52
(Articolo abrogato con deliberazione di C.C. n.& 03.03.06)

Art. 53
(Ricorsi)

1. Contro i dinieghi del Dirigente competente allinstaitzne di pubblicita e contro il
provvedimento di cui all’art. 54, & esperibile ricorso ggdizionale al Tribunale Amministrativo
Regionale (T.A.R.) entro 60 giorni, oppure ricorso strammdo al Presidente della Repubblica
entro 120 giorni.

Art. 54
(Giurisdizione tributaria)
1. La giurisdizione tributaria per I'imposta sulla publaiice per il diritto sulle pubbliche affissioni,
e esercitata dalla Commissione Tributaria Provinciale lee d2dommissioni Tributarie Regionali,
secondo quanto dispone il D. Leg.vo 31/12/92 n. 546

Art 55
(Responsabilita del pagamento)

1. Al pagamento delle sanzioni, imposte, diritti, sovrsgy ammende etc. previsti dai precedenti
articoli, sono obbligati in solido i materiali esecutori nulé i committenti delle affissioni o
pubblicita delle affissioni o pubblicita per cui incaricdrderesse siano state eseguiti le affissioni o
la pubblicita , separatamente, ciascun soggetto versaedprppria parte, I'intero ammontare in
solido di quanto dovuto.

TITOLO IV°
NORME TRANSITORIE E FINALI

Art. 56
(Entrata in vigore del Regolamento)
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1. Le norme e le prescrizioni contenute nel Regolamento oateper la Pubblicita e le Pubbliche
Affissioni entrano in vigore dal 1° gennaio dellanno susgigo a quello in cui la relativa
deliberazione é diventata esecutiva ai sensi dideg

Art. 57
(Adeguamento della Pubblicita e delle affissionRagolamento)

1. Tutte le forme e gli impianti pubblicitari presenti nekritorio comunale, effettuati senza la
prevista autorizzazione alla data dell’entrataigoxe del presente Regolamento se risulteranno:

- CONFORMI al regolamento stesso, saranno autorizzatiigpnenesentazione di una richiesta su
apposito modulo con allegata documentazione fotiogra

- DIFFORMI dal Regolamento dovranno essere rimossi sudtia dell’avente titolo entro il
30/06/1996; in caso di contestazione si applichar& 45 sopradescritto;

- SANABILI con I'esecuzione di opere di lieve entita, si dayresentare una richiesta , allegando
la documentazione fotografica, e nel frattempo provvedetla copertura dell'impianto
pubblicitario.

2. Per tutte le forme e gli impianti pubblicitari presentil territorio comunale e regolarmente
autorizzati in base al Regolamento Edilizio, anche se ifoudifita del presente Regolamento, dovra
essere presentata dagli interessati la domandieduamento entro il 30/06/1996.

3. Le autorizzazioni rilasciate dal 1° Gennaio389base all’art. 23 C. d. S. sono regolari.

Art. 58
(Norme abrogate)

1. Il presente Regolamento comunale abroga e sostituissléoqarecedente in vigore e ogni altra
disposizione ad esso contraria riportata su altri regofim@munali e/o normative comunali
vigenti inerenti questioni di pubblicita e pubblkchffissioni.
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